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ΣΥΝΤΟΝΙΣΜΟΣ: Απόστολος Κρητικός

ΣΥΜΜΕΤΕΧΟΝΤΕΣ:

● Απόστολος Κρητικός
Μηχανικός Λογισμικού, Websthetics / Α.Π.Θ.

● Άλκηστη Σκιαδοπούλου
Αρχιτέκτονας

● Πάνος Ρεμούνδος
Συνιδρυτής, Creativity Platform

● Αργύρης Κόγιας
Υ.Π.Α.Α.Τ.-ΟΠΕΚΕΠΕ

● Νέλλη Μαλλίνη
Οικονομολόγος, Culture Factory

● Γεωργία Τσιαμαντά
Πληροφορικός

● Βάιος Κολοφωτιάς
Μηχανικός Λογισμικού, Ελεύθερος Επαγγελματίας / Α.Π.Θ.

● Άκης Παπαδήμος
Γιατρός

● Χρήστος Αθανασίου
Φωτογράφος, Sofia Camplioni Photography

● Μαρία Παπαγιάννη
Ραδιοφωνική παραγωγός



ΑΠΟΦΑΣΕΙΣ:

● Πριν αποφασίσουμε για την φύση της συμμετοχής μας σε (1) OKF Greece και (2)             
AppsForThessaloniki, θα γίνει μία συνάντηση με τον Μπάμπη Μπράτσα για να          
συγκεντρώσουμε περισσότερες πληροφορίες σχετικά με τις συμβατικές και μη        
υποχρεώσεις μας στα πλαίσια της συνεργασίας. Στη συνάντηση θα παραστούν η          
Γεωργία Τσιαμαντά, η Μαρία Βενέτη (και πιθανόν ο Απόστολος Κρητικός και ο Πάνος            
Ρεμούνδος).

● Αποφασίστηκε να τρέξει το διαγωνισμό για τη δημιουργία του επίσημου λογοτύπου για το            
OpenThessaloniki.

○ Τρόπος ηλεκτρονικής ψηφοφορίας:
■ Ψηφοφορία onsite, με login είτε με facebook, twitter, gmail
■ Ψήφοι: rating με αστεράκια (5) ψηφίζεις μέχρι και όλες τις προτάσεις, μία           

φορά την κάθεμία, δίνοντας όσα αστεράκια θέλεις.
○ Απόφαση για τις ημερομηνίες του διαγωνισμού:

■ έως 30/11: υποβολές προτάσεων
■ από 1/12 έως 15/12: ψηφοφορία

● Κίνηση στο site για να είναι πιο ξεκάθαρο το ποιοι είμαστε και τι κάνουμε (widget /               
hashtag / Q&A)

● Στρατηγική social media:
○ όλοι βρίσκουμε ενδιαφέροντα άρθρα που θέλουμε να ποστάρουμε ως        

openthessaloniki, τα στέλνουμε στο λογαριασμό του fb ως μήνυμα, και οι          
άνθρωποι που έχουν ρόλο διαχειριστή, αποφασίζουν πότε και αν θα τα          
ποστάρουν ως openthessaloniki.

○ θα πρέπει να προδιαμορφωθεί μια στρατηγική για τα social media (ένταση και           
συχνότητα χρήσης του κάθε μέσου, βασικό ύφος και προφίλ του περιεχομένου          
των social media, κλπ.) για να έχουμε μία βάση λειτουργίας.


